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说明、目录、图表目录
报告说明:

    博思数据发布的《2024-2030年中国水泥市场分析与行业调查报告》介绍了水泥行业相关概

述、中国水泥产业运行环境、分析了中国水泥行业的现状、中国水泥行业竞争格局、对中国

水泥行业做了重点企业经营状况分析及中国水泥产业发展前景与投资预测。您若想对水泥产

业有个系统的了解或者想投资水泥行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

          第1章水泥行业竞争格局与集中度1.1 水泥行业市场主体分析1.1.1 行业竞争主体分析1.1.2 

行业竞争行为分析（1）价格竞争行为1）水泥定价规则2）影响水泥价格因素分析3

）2019-2023年水泥价格走势分4）2019-2023年水泥成本变动分析5）2019-2023年水泥吨毛利水

平分析6）水泥企业的价格定价策略分析（2）兼并竞争行为1）兼并行为的表现形式2）水泥

企业主要兼并类型3）水泥企业兼并动机分析4）兼并对市场结构的影响1.2 水泥行业竞争格局

分析1.2.1 行业主要的品牌企业分析1.2.2 行业竞争格局与市场结构1.3 水泥行业集中度分析1.3.1 

行业销售集中度分析1.3.2 行业资产集中度分析1.3.3 行业利润集中度分析1.3.4 行业产量集中度

分析第2章水泥行业竞争层次及排名2.1 水泥行业竞争层次分析2.1.1 行业低价竞争层次分

析2.1.2 行业营销网络竞争层次2.1.3 行业品牌竞争层次分析2.2 水泥地区竞争排名分析2.3 水泥

企业竞争排名分析第3章水泥行业区域性竞争能力3.1 水泥行业总体区域结构特征分析3.1.1 行

业区域结构总体特征3.1.2 行业区域分布特点分析3.1.3 行业效益指标区域分布分析3.1.4 行业企

业数的区域分布分析3.2 水泥行业区域竞争格局分析3.2.1 行业区域集中度分析3.2.2 行业区域市

场格局分析（1）华北市场竞争格局分析（2）华东市场竞争格局分析（3）东北市场竞争格局

分析（4）西北市场竞争格局分析（5）西南市场竞争格局分析3.2.3 生产线区域分布分析（1）

华北（协同待证明）（2）东北（协同证明）（3）华东（长三角协同证明）（4）中南华北（

协同待证明）（5）西南华北（集中度进一步提升）（6）西北（产能还在扩张）3.3 水泥行业

区域产量及价格分析3.3.1 行业区域产量分析（1）分省库容比（2）分省水泥月度产量（3）分

省水泥月度产量增速（4）分省水泥累计产量（5）分省水泥产量累计增速3.3.2 行业区域产能

分析（1）分省水泥固定资产投资分析（2）分省水泥固定资产投资增速（3）新开工水泥生产

线统计（4）投产水泥生产线统计3.3.3 行业区域价格分析第4章水泥行业竞争结构与优化分

析4.1 水泥行业市场竞争结构分析4.1.1 现有竞争者间的抗衡强度（1）现有竞争者及竞争现状

（2）行业内部竞争强度分析4.1.2 潜在进入者威胁分析（1）行业可能的进入者（2）影响企业

进入的因素1）进入壁垒分析2）退出障碍分析3）预期报复影响4.1.3 行业替代者威胁分析4.1.4 

消费者议价能力分析4.1.5 供应商议价能力分析4.2 优化水泥行业竞争结构战略4.2.1 保持合适的

利润率4.2.2 建立行业进入障碍4.2.3 采用合作战略4.2.4 行业内部的竞争规则4.2.5 降低顾客的议

价能力第5章水泥行业并购整合趋势分析5.1 水泥行业并购整合背景5.1.1 水泥行业政策环境分



析（1）行业准入政策分析（2）行业产能淘汰政策（3）兼并重组鼓励政策5.1.2 行业并购重组

动因分析5.1.3 水泥行业并购主体分析5.2 水泥企业并购成本分析5.2.1 行业吨水泥权益价值分

析5.2.2 水泥企业吨并购成本分析5.2.3 上市公司吨重置成本分析5.2.4 水泥上市公司吨市值分

析5.3 水泥企业并购重组分析5.3.1 水泥行业并购整合特征5.3.2 水泥行业并购整合阶段分析5.3.3 

水泥行业并购重组项目统计5.3.4 水泥并购重组市场现状分析5.3.5 行业并购重组存在问题分

析5.4 水泥行业并购重组风险5.4.1 企业并购重组风险分析（1）企业价值评估风险（2）企业资

源储量风险（3）流动性风险防范（4）企业融资风险（5）企业文化风险（6）企业经营风

险5.4.2 企业并购重组风险防范（1）生产经营整合风险的控制（2）管理制度整合风险的控制

（3）人员的整合风险的控制（4）企业文化的整合风险的控制5.5 水泥行业并购重组趋势5.5.1 

行业并购重组未来总体走势5.5.2 行业未来收购频繁区域预测5.5.3 行业内易被收购水泥企业预

测5.6 水泥企业并购案例分析5.6.1 墨西哥水泥（CEMEX）并购战略分析（1）选择有潜力的区

域市场（2）在区域市场形成控制力（3）收购进行整合流程分析（4）并购战略与市场份额扩

张5.6.2 华润水泥并购国投海南水泥案例分析（1）并购背景分析（2）并购策略分析（3）并购

经验启示第6章水泥行业竞争趋势及战略选择6.1 水泥行业竞争趋势预测分析6.1.1 行业整体竞

争趋势预判（1）控制下游搅拌站缩短销售半径（2）行业协同效应的进一步发挥（3）向下游

产品垂直扩张趋势6.1.2 外资企业加大在华投资趋势（1）国际水泥企业涉足中国市场（2）加

大在华投资力度原因分析6.1.3 行业地区结构优化趋势（1）适度发展新型干法地区分析（2）

减量置换适度发展新型干法地区分析（3）控制总量、淘汰落后产能地区分析6.2 水泥行业竞

争战略选择原则分析6.2.1 竞争者识别与评估（1）从行业结构识别（2）从业务结构识别（3）

评估竞争者类型6.2.2 明确进攻和回避的竞争者目标（1）“好”竞争者和“坏”竞争者（2）

近距离竞争者和远距离竞争者（3）强势竞争者和弱势竞争者6.2.3 水泥企业市场竞争战略原则

的选择（1）机制创新原则（2）优质产品原则（3）低成本原则（4）精细服务原则（5）品牌

致胜原则6.3 水泥行业市场竞争战略选择分析6.3.1 市场领导者战略分析6.3.2 市场挑战者战略分

析6.3.3 市场追随者战略分析第7章水泥行业国内领先企业分析7.1 中国建筑材料集团有限公司

（改名为中国建材集团有限公司）7.1.1 集团发展简介（1）集团概况介绍（2）集团发展历程

（3）集团组织架构（4）集团资质荣誉7.1.2 集团发展战略分析（1）集团管理模式分析（2）

集团发展理念与思路7.1.3 集团水泥板块分析（1）集团水泥板块规模（2）集团水泥业务优势

（3）集团水泥发展思路7.1.4 集团骨干水泥企业分析（1）集团收购水泥企业历程分析（2）中

国联合水泥集团有限公司1）企业发展概况2）企业产能及分布情况3）企业水泥销量分析4）

主要经济指标分析（3）南方水泥有限公司1）企业发展概况2）企业产能及分布情况3）企业

水泥销量分析4）企业销售渠道与网络（4）西南水泥有限公司1）企业发展概况2）企业产能

及分布情况3）企业市场份额扩张策略4）企业销售渠道与网络5）企业发展优劣势分析（5）



甘肃祁连山水泥集团股份有限公司1）企业发展概况2）企业产能及分布情况3）企业水泥销量

分析4）主要经济指标分析5）企业盈利能力分析（6）新疆天山水泥股份有限公司1）企业发

展概况2）企业产能及分布情况3）企业水泥销量分析4）主要经济指标分析5）企业盈利能力

分析（7）宁夏建材集团股份有限公司1）企业发展概况2）企业产能及分布情况3）企业水泥

销量分析4）主要经济指标分析5）企业盈利能力分析6）企业运营能力分析7.2 安徽海螺水泥

股份有限公司7.2.1 企业发展概况7.2.2 企业组织架构分析7.2.3 企业水泥产销分析7.2.4 主要经济

指标分析7.2.5企业盈利能力分析7.3 唐山冀东水泥股份有限公司7.3.1 企业发展概况7.3.2 企业组

织架构分析7.3.3 企业产能布局分析7.3.4 企业水泥销量分析7.3.5 主要经济指标分析7.3.6 企业盈

利能力分析第8章水泥行业国际领先企业分析8.1 瑞士豪瑞（Holcim）8.1.1 企业发展概况与经

营历程8.1.2 企业主营业务收入及利润8.1.3 企业主要发展战略分析8.1.4 企业最新发展动向分

析8.2 超科水泥（Lafarge）8.2.1 企业发展概况与经营历程8.2.2 企业主营业务收入及利润8.2.3 企

业主要发展战略分析8.2.4 企业最新发展动向分析8.3 海德堡水泥集团（HeidelbergCement

）8.3.1 企业发展概况与经营历程8.3.2 企业主营业务收入及利润8.3.3 企业主要发展战略分

析8.3.4 企业最新发展动向分析8.4 墨西哥水泥（CEMEX）8.4.1 企业发展概况与经营历程8.4.2 

企业主营业务收入及利润8.4.3 企业主要发展战略分析8.4.4 企业最新发展动向分析8.5 爱尔

兰CRH集团（CRHPlc）8.5.1 企业发展概况与经营历程8.5.2 企业主营业务收入及利润8.5.3 企

业主要发展战略分析8.5.4 企业最新发展动向分析第9章水泥区域性品牌竞争企业分析9.1 北京

金隅集团股份有限公司9.1.1 企业发展概况9.1.2 企业组织架构分析9.1.3 企业水泥产销分析9.1.4 

主要经营能力分析9.2 中国山水水泥集团有限公司9.2.1 企业发展概况9.2.2 企业组织架构分

析9.2.3 企业水泥产销分析9.2.4 主要经济指标分析9.2.5 企业盈利能力分析9.2.6 企业运营能力分

析9.3 华新水泥股份有限公司9.3.1 企业发展概况9.3.2 企业组织架构分析9.3.3 企业水泥产销分

析9.3.4 主要经济指标分析9.3.5 企业盈利能力分析9.3.6 企业运营能力分析9.4 甘肃上峰水泥股份

有限公司9.4.1 企业发展概况9.4.2 企业组织架构分析9.4.3 企业水泥产销分析9.4.4 主要经济指标

分析9.4.5 企业盈利能力分析9.4.6 企业运营能力分析9.4.11 企业发展优劣势分析9.5 吉林亚泰（

集团）股份有限公司9.5.1 企业发展概况9.5.2 企业组织架构分析9.5.3 企业产能及分布情况9.5.4 

企业水泥销量分析9.5.5 主要经济指标分析9.5.6 企业盈利能力分析9.5.7 企业运营能力分析9.6 东

吴水泥国际有限公司9.6.1 企业发展概况9.6.2 企业组织架构分析9.6.3 企业水泥产销分析9.6.4 主

要经济指标分析9.6.5 企业盈利能力分析9.6.6 企业运营能力分析9.7 亚洲水泥（中国）控股公

司9.7.1 企业发展概况9.7.2 企业组织架构分析9.7.3 企业水泥产销分析9.7.4 主要经济指标分

析9.7.5 企业盈利能力分析9.7.6 企业运营能力分析9.8 中国天瑞集团水泥有限公司9.8.1 企业发展

概况9.8.2 企业组织架构分析9.8.3 企业水泥产销分析9.8.4 主要经济指标分析9.8.5 企业盈利能力

分析9.8.6 企业运营能力分析9.9 华润水泥控股有限公司9.9.1 企业发展概况9.9.2 企业组织架构分



析9.9.3 企业水泥产销分析9.9.4 主要经济指标分析9.9.5 企业盈利能力分析9.9.6 企业运营能力分

析9.10 中国西部水泥有限公司9.10.1 企业发展概况9.10.2 企业组织架构分析9.10.3 企业水泥产销

分析9.10.4 主要经济指标分析9.10.5 企业盈利能力分析9.10.6 企业运营能力分析图表目录图表1
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